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ΔΙΑΓΩΝΙΣΜΟΣ ΥΠΟΤΡΟΦΙΩΝ ΣΤ΄ ΤΑΞΗΣ 2022-2023 

ΜΑΘΗΜΑ: ΝΕΟΕΛΛΗΝΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ 

 

Αφού διαβάσεις το παρακάτω κείμενο: α) για καθεμιά από τις 20 (είκοσι) πρώτες ερωτήσεις 

να επιλέξεις τη σωστή απάντηση, β) στην ερώτηση 21 (είκοσι ένα) να αναπτύξεις ένα μικρό 

κείμενο σύμφωνα με ό,τι σου ζητάει η εκφώνηση. 

 

«Όχι σκουπίδια, όχι πλαστικά…»: Το σποτάκι1 που έγινε σλόγκαν2 

Κείμενο της Ι. Αναστασιάδου, δημοσιευμένο στον ηλεκτρονικό Τύπο (διασκευασμένο). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

«Ααααχ! Καλοκαίρι. Μας περιμένουν οι χαρές της θάλασσας. Της καθαρής θάλασσας. 

Γι’ αυτό προσέξτε! Όχι σκουπίδια, όχι πλαστικά σε θάλασσες και ακτές. Για να μπορούμε να 

χαιρόμαστε όλοι μας την καθαρή θάλασσα κι αυτό το καλοκαίρι.» 

Τα 40 του χρόνια κλείνει φέτος ο αγαπημένος μας Γλάρος που έχει αποτελέσει πλέον 

αναπόσπαστο στοιχείο του ελληνικού καλοκαιριού. Το ημερολόγιο έδειχνε 1983, όταν το 

συγκεκριμένο διαφημιστικό της Ελληνικής Ένωσης Προστασίας Θαλάσσιου Περιβάλλοντος, 

κατά κόσμον HELMEPA, έκανε για πρώτη φορά την εμφάνισή του στην ελληνική τηλεόραση. 

Στο πλαίσιο του εθελοντισμού ο ζωγράφος Σταύρος Γεωργιάδης δημιουργεί και χαρίζει 

στον οργανισμό τον Γλάρο, που από εκείνη τη στιγμή και μετά πρωταγωνιστεί σε κάθε 

 
1 σποτάκι: σύντομο διαφημιστικό μήνυμα 
2 σλόγκαν: σύνθημα 
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καλοκαιρινή εκστρατεία. Το μήνυμα κάνει κάθε χρόνο πρεμιέρα στις αρχές Ιουνίου και 

αποδεικνύεται διαχρονικό. Οι Έλληνες πια, ακούγοντας τα λόγια του συμπαθητικού πτηνού, 

σκέφτονται πως «τέλος πια τα ψέματα, το καλοκαίρι είναι εδώ.» 

Με το κύμα να σκάει στα βράχια και φόντο τον καταγάλανο ουρανό, ο Γλάρος στέλνει 

παντού το μήνυμα της εκστρατείας, το οποίο είναι ένα: κοιτάξτε να φροντίζετε τις παραλίες 

μας και να μην τις μολύνετε με σκουπίδια, γιατί πάλι εσείς θα τις επισκεφτείτε. Και όταν γίνει 

αυτό θα τις βρείτε καθαρές για να μπορέσετε και να τις χαρείτε. Αυτά τα τόσο απλά και μεστά 

λόγια έχουν ταξιδέψει ακόμη και στους ωκεανούς, πάνω στα 450 ποντοπόρα πλοία της 

HELMEPA, ενώ αντίτυπα έχουν σταλεί και στο εξωτερικό. Μέσα από τη δράση εθελοντικών 

ομάδων, οι αφίσες όπου ποζάρει ο Γλάρος αναρτώνται σε αμέτρητες γειτονιές, σχολεία και 

παραλίες. Δυστυχώς, όμως, για πολλούς ανθρώπους, το σποτ κατέληξε να είναι σαν ένα 

ελαφρό σουξέ. Όλοι το τραγουδάνε, αλλά κανένας δεν προσέχει τα λόγια. 

Ο Γλάρος πια μεγάλωσε. Τα τελευταία χρόνια εμφανίζεται με γυαλάκια και 

περιστοιχισμένος από μικρά γλαράκια, τα οποία αναλαμβάνουν να συνεχίσουν το έργο του. 

Στα τόσα χρόνια προσπάθειας και ενημέρωσης των πολιτών, θα έλεγε κανείς πως η 

εκστρατεία αποδείχθηκε πετυχημένη και ανεπιτυχής μαζί. Πετυχημένη γιατί κατάφερε να 

αντέξει στον χρόνο. Ανεπιτυχής γιατί, ανατρέχοντας στις πανέμορφες παραλίες της Ελλάδας, 

θα διαπιστώσουμε πως ακόμα και τώρα, μετά από τόσα χρόνια, την ομορφιά διακόπτουν 

μπουκάλια, σακουλάκια και κουτιά. Κοινώς, σκουπίδια και πλαστικά σε θάλασσες και ακτές. 

Ας ελπίσουμε μόνο ο Γλάρος μας και οι διάδοχοί του να έχουν κουράγιο για να συνεχίζουν 

να θυμίζουν στους ανθρώπους το καθήκον τους. 

ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ 

01.  Η διαφημιστική εκστρατεία για την οποία γίνεται λόγος στο κείμενο έχει σκοπό:  

Α. την προστασία του φυσικού περιβάλλοντος. 

Β. την προστασία των δικαιωμάτων του παιδιού. 

Γ. την προστασία των προσφύγων. 

Δ. την προστασία των ανθρωπίνων δικαιωμάτων. 

02. Σύμφωνα με το κείμενο, ο Σταύρος Γεωργιάδης: 

Α. πληρώθηκε από τη ΗELMEPA για να ζωγραφίσει τον Γλάρο της διαφήμισης. 

Β. ζωγράφισε εθελοντικά και δώρισε τον Γλάρο στη HELMEPA. 

Γ.  έδωσε τη φωνή του στον Γλάρο της διαφήμισης. 

Δ. ζήτησε από κάποιον ζωγράφο να δημιουργήσει έναν Γλάρο για το διαφημιστικό της 

HELMEPA. 
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03. Με την έκφραση «το μήνυμα κάνει κάθε χρόνο πρεμιέρα στις αρχές Ιουνίου» εννοείται 

ότι: 

Α. το μήνυμα αρχίζει να προβάλλεται 

Β.  το μήνυμα σταματάει να προβάλλεται 

Γ.  το μήνυμα αρχίζει να προβάλλεται στους κινηματογράφους 

Δ. το μήνυμα επαναδιατυπώνεται  

 

04. Με την έκφραση «τέλος πια τα ψέματα, το καλοκαίρι είναι εδώ» οι πολίτες της χώρας: 

Α. συνειδητοποιούν ότι πρέπει να ξεκινήσουν γυμναστήριο  

Β.  ενεργοποιούνται σε θέματα υγιεινής διατροφής 

Γ.  ενεργοποιούνται για την προστασία των θαλασσών και ακτών 

Δ. όλα τα παραπάνω 

 

05. Σύμφωνα με το κείμενο, το οικολογικό μήνυμά του ο Γλάρος της HELMEPA το στέλνει: 

Α. μέσω διαδικτύου 

Β. μέσω αφισών 

Γ.  μέσω ραδιοφώνου 

Δ. μέσω όλων των παραπάνω τρόπων 

 

06. Την προσπάθεια του Γλάρου ενισχύουν: 

Α. καλλιτέχνες 

Β. πλοία 

Γ.  εθελοντές 

Δ. όλοι οι παραπάνω 

 

07. Ποια είναι η σημασία της έκφρασης «κατέληξε να είναι σαν ένα ελαφρό σουξέ» στο 

τέλος της 4ης παραγράφου; («Με το κύμα… δεν προσέχει τα λόγια») 

Α. ο κόσμος τραγουδάει το διαφημιστικό μήνυμα και εφαρμόζει το περιεχόμενό του 

Β. το σποτ τραγουδιέται σε νυχτερινά κέντρα διασκέδασης 

Γ.  ο κόσμος τραγουδάει το σποτ χωρίς να κάνει πράξη το περιεχόμενό του 

Δ. τίποτα από τα παραπάνω 
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08. Ποιος πλαγιότιτλος αποδίδει καλύτερα το νόημα της 4ης παραγράφου; («Με το κύμα… 

δεν προσέχει τα λόγια») 

Α. Μισή… επιτυχία 

Β. Το μήνυμα του Γλάρου στα πέρατα της γης 

Γ.  Η δημιουργία του διαφημιστικού σποτ 

Δ. Το σουξέ του Γλάρου της HELMEPA 

09. Σύμφωνα με τη συντάκτρια του κειμένου, το διαφημιστικό μήνυμα μέσα στα χρόνια που 

πέρασαν από την πρώτη προβολή του: 

Α. πέτυχε τον σκοπό του. 

Β. δεν εκπλήρωσε τον σκοπό του. 

Γ.  αποδείχθηκε και επιτυχημένο και αποτυχημένο μαζί. 

Δ. υπήρξε παντελώς αδιάφορο για τους πολίτες. 

 
10. Ποιος άλλος τίτλος θα ήταν κατάλληλος για το κείμενο αυτό;  

Α. Η σχέση του ανθρώπου με τους γλάρους  

Β. Η ανάγκη προστασίας των γλάρων  

Γ. Η σπουδαιότητα του εθελοντισμού  

Δ. Η διαφήμιση με πρωταγωνιστή τον Γλάρο 

 

11. «. Δυστυχώς, όμως, για πολλούς ανθρώπους…». 

Ποιος είναι ο ρόλος του υπογραμμισμένου συνδέσμου στο τέλος της 4ης παραγράφου του 

κειμένου; 

Α. Αιτιολογεί τη δυναμική προσπάθεια των εθελοντικών ομάδων για να διαδώσουν το 

μήνυμα του Γλάρου. 

Β. Δημιουργεί αντίθεση ανάμεσα στην προσπάθεια προβολής του μηνύματος της HELMEPA 

και της ίδιας της πραγματικότητας. 

Γ.  Εξηγεί νοήματα που προκύπτουν από την τρίτη παράγραφο.  

Δ. Συνδέει την τέταρτη παράγραφο του κειμένου με την πέμπτη, που ακολουθεί. 

 

12. «Τα οποία αναλαμβάνουν να συνεχίσουν το έργο του». Ποιος είναι ο σωστός τύπος του 

υπογραμμισμένου ρήματος στον αόριστο; 

Α. ανέβαλλαν   

Β. ανέβαλαν.  

Γ.  ανέλαβαν.  

Δ. ανέλλαβαν. 
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13. Πώς μετατρέπεται στην παθητική σύνταξη η πρόταση: «ο Γλάρος στέλνει παντού το 

μήνυμα της εκστρατείας»; 

Α. Το μήνυμα της εκστρατείας στέλνεται παντού από τον Γλάρο. 

Β. Ο Γλάρος στέλνεται παντού από το μήνυμα της εκστρατείας. 

Γ.  Η εκστρατεία στέλνει μήνυμα παντού από τον Γλάρο. 

Δ. Ο Γλάρος στέλνει το μήνυμα της εκστρατείας παντού. 

 

14. Ποια από τις παρακάτω υπογραμμισμένες προτάσεις είναι δευτερεύουσα τελική; 

Α.  Κοιτάξτε να φροντίζετε τις παραλίες μας. 

Β. Πετυχημένη γιατί κατάφερε να αντέξει στον χρόνο. 

Γ.  Θα τις βρείτε καθαρές για να μπορέσετε και να τις χαρείτε. 

Δ.  Με το κύμα να σκάει στα βράχια. 

 

15. «Το μήνυμα κάνει κάθε χρόνο πρεμιέρα στις αρχές Ιουνίου και αποδεικνύεται 

διαχρονικό». Ποια από τις παρακάτω λέξεις έχει αντίθετη σημασία από την υπογραμμισμένη 

λέξη; 

Α. παντοτινό 

Β. αποτελεσματικό 

Γ.  κουραστικό 

Δ. προσωρινό 

 

16. «Ααααχ! Καλοκαίρι… κι αυτό το καλοκαίρι.». Πώς χρησιμοποιούνται τα εισαγωγικά στο 

παραπάνω απόσπασμα;  

Α. Αποτελούν τα λόγια όσων ακούνε το μήνυμα του Γλάρου. 

Β. Εντός των εισαγωγικών βρίσκονται τα λόγια/μήνυμα του Γλάρου. 

Γ.  Είναι λόγια του ζωγράφου Σταύρου Γεωργιάδη. 

Δ. Όλα τα παραπάνω. 

 

17. «[...] που έχει αποτελέσει πλέον αναπόσπαστο στοιχείο του ελληνικού καλοκαιριού». 

Σύμφωνα   με   το   κείμενο,   ποια   λέξη   από   τις   παρακάτω   είναι   συνώνυμη   με   την 

υπογραμμισμένη λέξη; 

Α. αναμφισβήτητο 

Β. κύριο 

Γ.  αχώριστο 

Δ. διακριτικό 
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18. «ανεπιτυχής»: Ποιος είναι ο σωστός τύπος της γενικής ενικού στο ουδέτερο γένος; 

Α. ανεπιτυχής 

Β. ανεπιτυχή 

Γ.  ανεπιτυχούς 

Δ. ανεπιτυχές 

19.  Σε ποια από τις παρακάτω προτάσεις το ρήμα βρίσκεται σε χρόνο παρακείμενο;  

Α. έκανε για πρώτη φορά την εμφάνισή του στην ελληνική τηλεόραση. 

Β. σκέφτονται πως «τέλος πια τα ψέματα, το καλοκαίρι είναι εδώ».  

Γ. έχει αποτελέσει πλέον αναπόσπαστο στοιχείο του ελληνικού καλοκαιριού.  

Δ. θα τις βρείτε καθαρές για να μπορέσετε και να τις χαρείτε. 

 

20. Ποια από τις παρακάτω υπογραμμισμένες λέξεις είναι κατηγορούμενο; 

Α. Τα 40 του χρόνια κλείνει φέτος ο αγαπημένος μας Γλάρος. 

Β. Ο Γλάρος στέλνει παντού το μήνυμα της εκστρατείας. 

Γ. Η εκστρατεία αποδείχθηκε πετυχημένη. 

Δ. Αυτά τα τόσο απλά και μεστά λόγια έχουν ταξιδέψει ακόμη και στους ωκεανούς. 

(μονάδες 20 x 3,5 = 70) 
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21. Υπόθεσε ότι είσαι μέλος μιας ομάδας εθελοντών για την προστασία του περιβάλλοντος 

και στέλνεις σε έναν φίλο ή μια φίλη σου μια καρτ-ποστάλ με τον Γλάρο της HELMEPA και 

μια επιστολή. 

Να συντάξεις παρακάτω το κείμενο (100-150 λέξεων) της επιστολής αυτής, στην οποία 

του/της προτείνεις τρόπους με τους οποίους εσείς, τα παιδιά, μπορείτε να βοηθήσετε στην 

προσπάθεια για την προστασία των θαλασσών και των ακτών. (μονάδες 30) 
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Σας ευχόμαστε επιτυχία! 


